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Características, opiniones y actitudes

21.6

76.7

0.9

Género de los socios de bioTrèmol

Masculino Femenino Otro

▪ Mayoría femenina (76,7%).

▪ Minoría masculina (21,6%) y 
alternativa (0,9%).



Características, opiniones y actitudes

▪ Mayor presencia de adultos de 
maduros (alrededor del 60%).

▪ Presencia minoritaria de 
adultos jóvenes y mayores 
(ambos, entorno al 20%).
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Grupos de edad

Edad de los socios de bioTrèmol



Características, opiniones y actitudes

▪ 1/10 socios es vegetariano/a o 
vegano/a.

▪ La mayoría restante no lo es 
(aprox. 90%).
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89.7

Presencia de socios vegetarianos/ 
veganos en bioTrèmol 

Vegetarianos/ veganos Resto



Características, opiniones y actitudes

▪ La opinión más frecuente es la del 
valor mediano.

▪ Sin embargo, hay muchos más 
socios que le atribuyen más 
importancia (casi un 50%) que 
menos (solo un 15%).
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Importancia atribuida a las ofertas en la compra

Importancia de ofertas en la compra para los 
socios de bioTrèmol



Características, opiniones y actitudes

▪ La práctica deportiva es un 
hábito frecuente en 2/3 socios.

▪ Tan solo es una práctica 
marginal para 1/3.
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Frecuencia de práctica deportiva

Frecuencia de práctica deportiva en los 
socios de bioTrèmol



Características, opiniones y actitudes

▪ El porcentaje de socios que no le 
da ninguna o le da poca 
importancia es menor al 5%.

▪ Para la gran mayoría, el origen 
tiene mucho peso (50%) o 
bastante (45%).
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Nivel de relevancia del origen del producto

Relevancia del origen del producto para 
los socios de bioTrèmol



Características, opiniones y actitudes

▪ Casi 2/3 socios le dan bastante 
importancia al precio del 
producto.

▪ Por otro lado, el resto se reparte 
entre los que le dan poca (20%), 
mucha (14%) o ninguna 
importancia (1%).
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Nivel de relevancia del precio del producto

Relevancia del precio del producto para los 
socios de bioTrèmol



Características, opiniones y actitudes

▪ La gran mayoría se divide entre 
darle bastante o mucha 
importancia al sabor del producto.

▪ Solo un 5% restante le otorga 
poca o ninguna relevancia.
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Nivel de relevancia del sabor del producto

Relavancia del sabor del producto para los 
socios de bioTrèmol



Características, opiniones y actitudes

▪ Cerca de la mitad de socios le 
concede poca importancia al 
aspecto del producto.

▪ Por otro lado, casi un 40% 
considera que tiene bastante 
importancia.

▪ En cambio, son minoría los socios 
que le dan ninguna o mucha 
relevancia.
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Nivel de relevancia del aspecto del producto

Relevancia del aspecto del producto para 
los socios de bioTrèmol



Características, opiniones y actitudes

▪ A la mayoría de socios (60%) le 
importa mucho que se garantice 
que los productos no contienen 
residuos.

▪ Además, casi el 40% opina que 
esto tiene bastante importancia.

▪ Sin embargo, apenas existen 
socios que crean que esto es poco 
-o no es- importante. 0
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Nivel de relevancia de garantía de ausencia de residuos

Relevancia de la garantía de ausencia de 
residuos para los socios de bioTrèmol



Características, opiniones y actitudes

▪ Casi la mitad de los socios se 
identifica bastante (45%) con un 
modelo de consumo responsable.

▪ Además, algo más del 40% se 
siente muy concienciado con este 
tipo de consumo.

▪ Por otro lado, son minoría (en 
torno al 15%) los que opinan lo 
contrario.
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Grado de conciencia de consumo responsable

Conciencia de consumo responsable en los 
socios de bioTrèmol



Características, opiniones y actitudes

▪ A 2/3 socios le preocupa mucho 
el cambio climático y casi al 
tercio restante le preocupa 
bastante.

▪ El resto de opiniones no llegan 
al 5%.
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Grado de preocupación por el cambio 
climático de los socios de bioTrèmol



Características, opiniones y actitudes

▪ Predominan los socios de 
izquierdas (1-3), que son alrededor 
de la mitad del total.

▪ Los socios de centro (4-6) 
suponen cerca de 1/3.

▪ Sin embargo, el porcentaje de 
socios de derechas (7-10) solo es 
de casi el 10%. 0
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Escala de autoubicación ideológica

Distribución ideológica de los socios de bioTrèmol



Características, opiniones y actitudes

▪ La mayoría de hogares de los socios 
cuenta con unos ingresos netos de 
entre 1201€ y 2400€ al mes (45%).

▪ Algo menos frecuentes son los que 
cuentan con entre 901€ y 1200€ 
(16%) o entre 2401€ y 4500€ (21%).

▪ Finalmente, son minoritarios el resto 
de grupos (18%) menos pudientes, 
desde los que no tienen ingresos 
hasta los que alcanzan los 900€; junto 
con aquellos que superan los 4500€.
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Renta de los hogares de los socios de bioTrèmol



Relación entre las respuestas

Relevancia de la
garantía de ausencia de
residuos

Nivel de conciencia de
consumo responsable

Relación:
Socios muy concienciados con el 
consumo responsable con dar 
mucha importancia a que los 
productos estén libres de 
residuos.



Relación entre las respuestas

Relevancia del origen

Nivel de conciencia de
consumo responsable

Relación:
- Socios muy concienciados con 
el consumo responsable con dar 
mucha importancia a que los 
productos estén libres de residuos 
y ser de izquierdas.

Ideología

- Socios bastante concienciados 
con el consumo responsable con 
dar bastante importancia a que 
los productos estén libres de 
residuos y ser de centro.



Relación entre las respuestas

Relevancia del sabor

Grupo de edad

Relación:
- Adultos mayores con dar poca 
importancia al sabor y ser de 
derechas.

Ideología

- Adultos maduros con dar 
bastante importancia al sabor y 
ser de centro.

- Adultos jóvenes con dar mucha 
importancia al sabor y ser de 
izquierdas.



Relación entre las respuestas

Ser vegetariano/ vegano

Relevancia del aspecto

Relación:
- Adultos mayores con no ser 
vegetariano/a o vegano/a.

Grupo de edad

- Adultos jóvenes con dar 
bastante importancia al aspecto 
del producto.



Relación entre las respuestas

Frecuencia deportiva

Grupo de renta

Relación:
- Frecuencia deportiva superior a 
varias veces por semana con dar 
bastante o mucha relevancia al 
aspecto del producto.

Relevancia del aspecto



Conclusiones

El conjunto de socios se caracteriza por estar constituido 
principalmente de:

- Una mayoría de mujeres.

- Un predominio de personas de edad madura (40-59 años).

- Una décima parte de vegetarianos o veganos.

- Una mayoría de personas de izquierdas.

- Un núcleo de personas que cuentan con rentas del hogar 
medianas (1201€-2400€).



Conclusiones

Además, los socios de bioTrèmol tienden a:

- Practicar deporte varias veces a la semana.

- Dar entre regular y bastante importancia a las ofertas de la 
compra.

- Estar bastante o muy concienciados con el consumo 
responsable.

- Estar muy preocupados por el cambio climático.



Conclusiones

Por último, los socios de bioTrèmol opinan que:

- El origen del producto tiene entre bastante y mucha 
relevancia.

- El precio del producto es bastante importante.

- El sabor del producto tiene entre bastante y mucho peso.

- La importancia del aspecto del producto es regular.

- Y la garantía de ausencia de residuos es fundamental.



Conclusiones

Finalmente, existen algunas relaciones significativas entre 
variables que pueden explicar las preferencias de los socios:
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Conclusiones

Adultos 
maduros

Bastante 
importancia 

al sabor

Ser de 
centro

Adultos 
jóvenes

Mucha 
importancia 

al sabor

Ser de 
izquierdas

Adultos 
jóvenes

Mucha 
importancia 

al aspecto

Frecuencia 
deportiva 
elevada

Bastante o 
mucha 

importancia 
al aspecto


